CHARAKTERISIERUNG VON ZIELGRUPPEN

WIRTSCHAFTLICHE MERKMALE KAUFMOTIVE DER UNTERNEHMEN

O UMSATZE O WIEDERHOLUNGS- UND ZUSATZKAUFE
O GEWINN O PREISSENSITIVITAT
O WACHSTUM O KOSTEN-/NUTZEN-ASPEKTE
STARKSTES KAUFMOTIV
KAUFKRAFT
(Z.B. SICHERHEIT, EXKLUSIVITAT, SPARSAMKEIT)

PERSONENBEZOGENE MERKMALE
(DES ENTSCHEIDERS)

ORGANISATORISCHE MERKMALE

LAGE DER FIRMA .
UMSATZE
(GEOGRAFISCH)
BRANCHE
GEWINN
(GEOGRAFISCH)
UNTERNEHMENSPHASE
WACHSTUM
(GRUNDUNG, EXPANSI-ON ETC.)
O MITARBEITERZAHL O KAUFKRAFT
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