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Ziele  
erreichbar

3 1 2 3 1

USP 1 2 3 1 -2

Umsatz 2 3 1 2 -2

Gewinn -1 -2 2 -1 1

Wachstum -1 -2 2 -1 2

Kaufkraft 1 -1 3 1 2

Firmensitz 2 -2 -1 1 3

Branche 2 1 3 1 1

Unternehmens-
phase

3 1 2 3 2

Mitarbeiterzahl -3 2 -1 -3 -1

Dankbarkeit 1 -1 -2 1 -3

Pain Points 2 3 1 2 -1

Wiederholungs- 
käufe

-2 -1 3 -2 2

Kosten/Nutzen -1 -2 -3 -1 1

Erreichbarkeit -3 1 -2 1 1

S U M M E 8 4 11 9 10

P R I O R I TÄT 4 5 1 3 2
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